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Det digitala materialet utokas konstant pa
institutioner inom kultursektorn och det
har kommit att bli en del i den dagliga
verksamheten. Manga museer och
konsthallar har sedan langt tillbaka
digitaliserat och skapat digitalt material
som gar att ta del av hemifran. P& senare
tid har vi kunnat se nya metoder och
tillvagagangssatt som digitala
rundvisningar och plattformar dar man
sjalv kan ga genom museet digitalt pa
datorn. Aven sociala medier far ta allt
storre plats i arbetet med museum och de
bygger ut sina kanaler for att sprida likval
information som  humor. Detta i
kombination med en pandemi har gjort att
arbetssatten har forandrats och att
anvandandet av det digitala har kommit att
bli en diskussion som har cirkulerat pa
manga arbetsplatser.

Syftet med studien &r att belysa den
omstédllning som  kultursektorn  har
genomgatt under Corona-pandemin och
diskutera for- och nackdelar med denna
omstéllning. Artikeln férmedlar &ven ett
framtidsperspektiv pa hur arbetet kommer
se ut efter pandemin och hur pandemin har
paverkat informanternas syn pa industrins
digitala utveckling. Artikeln behandlar
foljande  fragestdllningar; Hur  har
pandemin paverkat arbetet pa konsthallar
och museer? Vilka for-och nackdelar

upplevs med 6vergangen till det digitala
arbetet? Hur ser det framtida arbetet med
digitalisering ut och hur har det paverkats
av pandemin?

Denna artikel undersoker vilken
roll det digitala har i museivarlden och hur
fem  institutioner  inom  Sveriges
kulturvérld har arbetat med sitt digitala
material under Corona-pandemin. Artikeln
ar baserad pa fem intervjuer med
yrkesverksamma inom museer och
konsthallar i Stockholm och Uppsala med
omnejd. Vi spinner, under artikelns gang,
vidare pa intressanta teman som
uppkommit under intervjuerna och
formedlar  vetenskapliga  resonemang
genom att teoretisera dessa teman utifran
ett  antropologiskt och  etnologiskt
perspektiv.

Internet, som en del i etnografisk
forskning, Oppnar upp for ett perspektiv
om tid och rum samt hur det kan tolkas pa
olika satt. Internet har inte bara bidragit
med fordndrade relationer  mellan
manniskor utan &r &ven nagot som

forandrar forutsdttningarna for
kommunikation (Berg 2015:63). Det
digitala i kombination med den

etnografiska ~ forskningen  synliggor
samhallsforandringar och nya sétt att
anvénda sig av teknologin kan bidra till en
stor omstallning inom olika branscher. En
utav dessa omstallningar belyser diskursen
om vérdet av det materiella och hur
museum ska forhalla sig till materialitet



under pandemin och framtiden. Det finns
manga fragor om hur detta paverkar
museums “dgande” av foremél och hur
man kan definiera att aterférena foremal
med den plats de kommer ifran. Charlotte
Hyltén Cavallius stéller sig fragan “Hur
blir  den offentliga  museikulturen
tillgdnglig och samhallsnyttig for alla?
(2016:13)”. Detta dr en hogst relevant
fraga i dag, 2021, under en pandemi nar
manga inte kan ta till sig materialet pa
plats.

Anvandandet av sociala medier

Sociala medier &r, &ven de, en del
av kultursektorns verksamhet. De anvénds
pa olika satt beroende pa institution och
innehallet kan variera men ocksa mellan
kanaler. Hur de institutioner vi intervjuat
kommunicerat med sina foljare under
pandemin har i vissa fall forandrats, i
andra, inte. Liljevalch konsthall har tagit
ett mer personligt tillvagagangssitt till sin
instagram och har lagt upp mer bilder fran
“bakom kulisserna”; bilder pd nér de sétter
upp en utstdllning, nar de véljer vilka
konstverk som ska vara med i varsalongen
2021 etc. Etnografiska museet har till stor
del lagt ut samma typ av bilder som innan
pandemin, likasd Upplandsmuseet, men
hur dessa brukar sina sociala kanaler skiljer
sig dock.

Upplandsmuseet la den femte maj
upp ett inlagg pa sin Facebook-kanal dar de
bad sina foljare om hjalp. De uppmanade
alla som féljer att kolla pa en bild som de
la upp och héra av sig om de ké&nner igen
nagon av personerna pa bilderna tagna av
bygdefotograf John Alinder under tidigt
1900-tal. I och med att Upplandsmuseet &r
ett regionalmuseum har de mdéjligheten att
anvanda sina sociala kanaler for att fa hjalp
av den regionala befolkningen som foljer
dem. Det & med stor sannolikhet manga

som ar fodda och uppvuxna i Uppland som
ar intresserade av deras material och
darmed kan de bidra med ytterligare
information om det skulle vara nagon man
kanner till pa bilderna. Upplandsmuseet
hanvisar sina l&sare till Digitaltmuseum.se
for att se resten av bilderna som de
publicerat i samlingen. | var intervju med
Camilla Lof, antikvarie pa
Upplandsmuseet, sager hon att det ar nagra
personer som sitter hemma och invantar att
nya bilder publiceras pa DigitaltMuseum
och som tycker att det ar valdigt roligt att
hjalpa till med datering och att identifiera
manniskor samt platser pa bilderna. Det
skapar en gemenskap pa deras kanaler dar
deras foljare blir involverade i museets
digitaliseringsarbete och sjalva far bidra
med information om sitt kulturarv. Genom
de digitala kanalerna Upplandsmuseet har
kan lokalinvanare sprida den information
och de lardomar som de har fatt med sig
genom generationer av koppling till
Uppland. Att dela med sig av sin kunskap
om landskapets historia och de som en
gang har befunnit sig dar blir som ett
generationsuttryck, dar de
uppmarksammar, i detta fall genom de
analoga bilder de har hemma och de
historier de  hort, de tidigare
generationernas  livsdde  (Agnidakis
2013:59).

Till skillnad fran Upplandsmuseet
anvander sig Livrustkammaren med
mycket humor pd sina kanaler.
Livrustkammaren har ett unikt
tillvagagangssatt gallande deras
instagramsida dér de vill framstélla sig som
“din bésta historickompis™ i stéllet for att
forsoka gora reklam for sina utstallningar.
De fick ar 2019 arets pedagogiska pris fran
Foreningen for pedagogisk utveckling i
svenska museer (FUISM) for sitt arbete
med Instagram. Pa Livrustkammarens



Instagram-konto kan allméanheten ta del av
humor i form av exempelvis memes som
baseras pa historiskt innehall. Det kravdes
évning fran deras hall for att forstd och
fanga sitt budskap i den speciella
gemenskapen som vi finner pa sociala
medier. Jonas Lindwall, intendent pa
Livrustkammaren och ansvarig for deras
Instagram-konto beskriver hur de har
forhallit sig till sitt arbete pa Instagram.

/.../ Internet &r ett eget universum. Det
pagar saker pa internet som inte pagar
i den verkliga varlden egentligen. Det
finns en viss kultur dar som
memekulturen till exempel som, ja,
den &r ju svar att Gversétta till nagot
annat. Det bdrjade vi leka lite med
mer och mer och vi mérkte att vi fick
genomslag pa det sattet egentligen
(Jonas Lindwall, 2021).

For att formedla bra content pa
natet behdver man en forkunskap om hur
samspelet fungerar dar och hur manniskor
kommunicerar, for att na fram till sin
publik (Berg 2015:68). Precis som Jonas
Lindwall séger sa kan det finnas en hel
varld pa internet som &r frankopplat fran
den fysiska varlden vi annars lever i. Dessa
uttrycksformer som endast finns i internets
varld  kallas  Online  communities.
Communities online, &r till skillnad fran
Online communities, forum pa natet som
kan relateras med den fysiska vardagen
(Berg 2015:68f). Memes forklarar Jonas
har som ett Online community, nagot som
ar frankopplat fran var vanliga, fysiska
vardag. Detta ar nagot som de pa
Livrustkammaren har behovt lara sig att
forsta for att na fram till publiken pa dessa
kanaler.

Pa Livrustkammaren &r det inte
kommunikationsavdelningen som arbetar

med de sociala medierna, utan
intendenterna. Jonas forklarar att det finns
en stark fordel med detta da intendenterna
besitter en kunskap om samlingarna som
de pa kommunikationsenheten inte gor.
Med denna kunskap kan de snabbare och
mer effektivt publicera material pa
kanalerna och dven svara pa kommentarer.
Om kommunikationsavdelningen hade
haft ansvar for detta hade de dnda behovt
ga igenom intendenterna for att besvara
fragor som stills om samlingarna och
historiska handelser som de publicerar om.
Livrustkammaren har under pandemin
aven borjat publicera mer informativa
filmer déar de intervjuar olika personer,
eller slideshows som visar historien bakom
olika objekt.

Museipersonalen har vittnat om att
coronapandemin har paverkat deras
arbetssatt och att faktorer som mer tid,
omplacering av personal och nya arbetssatt
har 6ppnat upp nya dorrar for hur man kan
arbeta. Jonas beréttar att frontpersonalen,
som annars arbetar med utstallningar eller
i receptionen, istallet har fatt hitta nya
arbetsuppgifter nar museerna har varit
stangda. De har da bland annat gatt dver till
att hjalpa till med sociala medier och testat
nya funktioner pa kanalerna da det har
funnits tid, intresse och resurser for detta.

Sociala medier har blivit ett vitalt
verktyg under pandemin, da det finns en
forvantning att ett museum inte endast ska
var ett forvaltningsmagasin, utan forvantas
visa sina objekt i olika former utdver
utstéliningar (Hylten-Cavallius &
Svanberg 2016:12). Det har funnits en
formodan fran allménhetens sida att de ska
kunna ta del av museet och dess
utstallningar, trots att lokalerna &r stangda.
Detta har inom viss man gatt att gora
genom Street view, Google arts and
culture, livevisningar inifran byggnaden



och hemsidor som digitaltmuseum.se.
Sociala medier, livevisningar och Street
view dr dock inte, i museernas terminologi,
digitalisering.  Digitaliseringsarbete  ar
snarare bevarande av kulturarvet genom,
till exempel, inskanning, fotografering och
katalogisering av féremalen i magasinen.
Digitalisering handlar om att digitalt
katalogfora sitt arkiv. Tack vare att
kulturarvet digitaliseras kan museerna
lagga upp digitalt innehall pa sina sociala
medier. Erik Lernestal har arbetat med
digitalisering och  fotografering av
museiforemal i dver 10 ar och diskuterar
just hur man inte ska blanda ihop
interaktioner pa sociala medier med
digitaliseringsarbetet.

Sjalvklart &ar det viktigt att, och
jattestort, och bra att se att man har
stallt om och lyckats na ut med sitt
erbjudande, sa att saga, online till viss
del under den hér perioden, men /.../
man ska ju inte forknippa det med vad
digitalisering av kulturarvet ar, utan
det hdr &r bara en liten liten del av det
(Erik Lernestal, 2021).

Den lilla del som sociala medier
star for i fornallande till det digitala arbetet
ar aven beroende av det
digitaliseringsarbete som sker
kontinuerligt, pandemi eller  ej.
Basdigitalisering ska bidra till att vi latt ska
kunna hitta den information som vi
behdver pa internet, men dven ge museerna
mojligheten att dela med sig av de material
de forvaltar.

Tid for det digitala

Under 2020 har vikten av det
digitaliserade materialet hos museum blivit
patagligt. Att ha resurser for att dela med
sig av, bade utstallningar (live och

forinspelat) men ocksa att jobba med
spridning och tillgdngliggérande av
material. Detta har alltid varit viktigt enligt
de museiarbetare vi har intervjuat men att
det har funnits tid att utveckla olika
tillvagagangssatt  under  pandemiaren.
Enligt Erik Lernestal,
verksamhetsansvarig for digitalisering och
bildproduktion hos Statens Historiska
Museer, forklarar att det var som ett test av
digitaliseringsarbetet av kulturarvet nar
pandemin kom. Helt pl6tsligt behdvdes det
h&r basdigitaliserade materialet for att
kunna  sprida  information. Med
basdigitalisering menar Erik att det finns
en bild och en kort, beskrivande text pa
foremalen.

Om vi hade haft vara samlingar béttre
digitaliserade, da hade pandemin inte
varit en lika stor utmaning for da hade
vi ju haft massor med data att jobba
med. Det &r det som ar mitt jobb s att
sdga och mina kollegor pa min
avdelning, det &r ju just att, den har
storskaliga, =~ man  kallar  det
basdigitalisering (Erik  Lernestal,
2021).

Det ar valdigt viktigt, i Eriks
mening, att det finns en bra grund att utga
ifran i digitaliseringen. Samtidigt ar det
spannande med punktnedslag dar de gor
3D-fotograferingar och liknande men for
att kunna utveckla databaser och
sokfunktioner i framtiden behover de i
forsta hand lagga  resurser  pa
basdigitaliseringen. Denna digitalisering &r
sa viktig for att museer i framtiden ska
kunna skapa en gemensam databas for att
samla material fran manga samlingar och
gora foremalen sokbara pa ett enkelt sétt.
Erik sager att malet ar att na ut till s manga
som mojligt med deras samlingar for att



kulturarvet ar till for alla att anvanda sig av
pa sitt satt.

Magnus Johansson, som arbetar
som digitaliseringskoordinator pa
Etnografiska museet resonerar pa ett
liknande sétt. Magnus menar att de har ett
ansvar att sprida sitt material och speciellt
som ett av vérldskulturmuseerna for att de
har foremal i sina samlingar fran hela
varlden &r det viktigt att kunna sprida dessa
digitalt for alla att na. De vill garna kunna
na ut till dem som foremalen berdr, till
manniskorna som idag lever pa platsen
som foremalen kommer fran. Diskussionen
om museums ritt att “d4ga” och
representera  foremal  fran  andra
folkgrupper bdrjade under 1800-talet
(Geismar 2018:2). Att tillgangliggora
dessa objekt i formen av ett digitalt arkiv
skapar en ny typ av diskurs, vad ar vérdet
av det materiella? Kan det materiella
ersattas med det digitala? En annan typ av
problematik som Magnus poédngterar &r om
digitaliseringen verkligen tillgangliggor
objekten for personerna vars historia de
bland annat beror, har de tillgang till de
digitala medel som kravs for att ta del av
foremalen? Foremalen ar en del av en
historia och berattar nagot om platsen i den
kontexten dar det uppstod. Flera foremal
kan tillsammans férmedla information om
en plats bakgrund och ménniskors historia.
Nar foremal blir kulturarv kan de ryckas
fran sin ursprungliga kontext och far en
helt ny; den i museet. Foremalet bar
fortfarande med sig sin utgangspunkt och
genom att digitalisera det kan man sprida
historien om en forfluten tid till
allmanheten. Pa detta satt kan museum
fungera som en gemensam spelplan eller
en mellanhand dé&r alla kan motas och ta del
av kulturarvet (Hastrup 2014:138).

Skolklasserna som annars har
kommit pa fysiska besok har nu fatt delta i

digitala sadana. Detta ar en tjanst som
Livrustkammaren erbjod &ven innan, men
som Jonas vittnar om, inte var lika populart
innan pandemin. Denna omstallning och
det Okade intresset for digitala visningar
har Okat personalens effektivitet och gett
de en mojlighet att utoka den delen av
verksamheten. De har ocksa fatt en
mojlighet att arbeta mer med rorlig bild i
sina kanaler, nagot de velat gora lange,
men inte haft tid for innan. Pandemin har
darmed bidragit med en 6kad kompetens
inom det digitala och personalen har skapat
nya, battre sitt att bemadstra den digitala
delen av sin verksamhet. Aven Magnus
berdttar om denna foréndring. “Det &r ju
manga vittnar om det att det har ar som att
vi har speedat upp processen. Det vi har
gjort nu nér det vi normalt kanske skulle
gjort pa fyra, fem ar. Sa det ar ju liksom en
crash course (Magnus Johansson, 2021).”
Awven pa Etnografiska museet har de gjort
stora framsteg inom det digitala och det
kommer dven underlatta i framtiden da de
bar med sig sin kunskap in i en ny era utan
pandemi. Trots den nu utdkade
mojligheten for digitala visningar tror
Jonas att de inte kommer ersatta de fysiska
museibesOken i framtiden. Han séger att
skolungdomarna nog &r ganska trétta pa
den digitala undervisningen och kommer
vilja besoka museerna fysiskt nar det finns
chans.

Vardet av det fysiska

Under pandemin har det digitala
tagit en storre del av svenskarnas vardag.
Vi har tvingats konfrontera den digitala
varlden som ersattning for den fysiska, och
anpassat vara studier, jobb och fritid.
Under dessa manader har fler och fler
platser inom kultursektorn bjudit in till
digitala visningar, visat upp delar av sina
samlingar pa internet och tagit en storre



plats pa sociala medier. Narvaron av
digitala medier pa& museum beskrivs som
ett utopiskt alternativ. som ger odandlig
flexibilitet till de “gamla”, solida
utstallningarna (Geismar 2018:9). Detta
har  bidragit till diskussioner om
materialitetens vérde, och hur vi bor
forhalla oss till det digitala.

Marten  Castenfors, chef for
konsthallen Liljevalchs i Stockholm,
berattar att det digitala arbetet till stor del
varit detsamma for dem under pandemin
som innan. De har lagt tid pa att skapa
digitalt material som lockar tittaren att
komma och uppleva konsthallen pa plats
(ndr de Gppnar igen), snarare &n med syftet
att ersétta den vanliga verksamheten med
en digital sadan.

Vi har inte ryckts med i den stora
digitala dromyran som har pagatt
under pandemin, for att jag tror ju
fortfarande, trakigt nog, att det
fysiska motet med konsten, eller
konsthantverkare eller vad det &r, det
ar liksom déarfor jag har den héar
anlédggningen och jag tror att folk
kommer tillbaka till den n&r [vi] val
kan Oppna portarna  (Marten
Castenfors, 2021).

Pandemin har bidragit till en
avsaknad av tillgang till konsthallen. En
video pa Liljevalch Vimeokanal lades upp
vid namn Hilding ar 6ver dar kan far se
delar av en utstallning som néstan ingen
fick se fysiskt. Folktomma salar fyllda med
konst visas upp iscensatt till en orkester.
Liljevalchs har valt att skapa denna form
av digitalt material under pandemin och
Marten har gjort ett aktivt val att inte gora
3D-vandringar pa Liljevalch och han
uttrycker ett starkt varde i att se konsten pa
plats i lokalerna. Att se konsten i

verkligheten  bidrar sa  starkt till
upplevelsen att de manga ganger har tackat
nej till efterfragningar om att géra 3D-
vandringar 1 anldggningen for att ge
allméanheten en chans att se konsthallen
under pandemin. “Personligen sa tycker
jag att det ar skittrakigt va, jag vill ju se
grejerna i verkligheten (Marten Castenfors,
2021).” T och med att Marten papekar
vardet av den fysiska materialiteten, sa
skapas daven en diskussion om det digitalas
materiella vérde. Digitala objekt ar latta att
ses som ren information, nér de i sjalva
verket har en egen materialitet. | processen
av elektricitet genom kretsar, processer av
kod och pixlar transformeras materialiteten
till ett forlopp (Geismar 2018:18). Inget
digitalt &r frankopplat fran den fysiska
varlden, det finns alltid en fysisk
knytpunkt.

Camilla Lo6f upplever inte att
digitala visningar eller utstallningar kan,
eller kommer ersitta de fysiska. “Rent
personligt tror jag inte att det kan ersattas,
for det, finns nagot i det hér att komma och
titta, det blir en rikare och mer dynamisk
upplevelse (Camilla Lof, 2021).” Jonas
Lindwall berattar, &ven han, om vikten av
att se och interagera med utstallningarna.
Han forklarar att de har 3D-printat en pistol
i plast for att bes6karna ska ha en mgjlighet
att ta upp och kanna pa foremalet, vilket
man annars sallan far pd museer. Genom
digitaliseringens utveckling har bestkare
fatt en narmare fysisk kontakt med
museiforemalen. Detta &ar saklart inte
samma sak som att ta pa det faktiska
foremalet, men att fa se ett foremal pa bild,
ta pa en fysisk kopia av det, se detaljer via
en 3D scanning eller att se foremalet
bakom en glasmonter ger olika perspektiv
pa foremalet och sinnena agerar pa olika
vis beroende pa hur foremalet presenteras
(Ehn & Lofgren 2015:86). Jonas menar att



en 3D-kopia i plast inte gors i syfte att
bevara ett foremal da en kopia det inte &r
foremalet i sig. Det faktiska tinget medfor
en historia och en kontext som en kopia
inte har men kopian kan anvéndas i ett
pedagogiskt syfte.

Du har ju anda 3D-fotograferat ett
foremal. Jag vet vi sa det pa nagot
mote, jag var kanske lite dryg da, men
vi pratade om hur fin den hér skélden
som hade blivit 3D-fotograferat blev
och sa ‘braparapara &h vad duktiga vi
va” och sa didr. Men vi ska ju inte
glémma bort att det var en smed pa
1500-talet som gjorde den har
skolden /.../ Vi har ju inte tillverkat
skolden! /.../ Det &r latt liksom att
tappa bort sig i det dar, det ar ju dnda
det ar som &r grejen (Jonas Lindwall,
2021).

Jonas menar att det ursprungliga
fysiska tinget &r det som &r tinget. Saker
bar som sagt pa en historia och skélden kan
visa pa ett hantverk fran 1500-talet och
vilket material som anvéndes.
Komponenter som material och kan visa pa
“olika livsformer, estetiska preferenser,
ideér och ideal (Silvén 2014:147).” som
inte nar fram till dskadaren genom ett 3D-
fotografi. Motet med det digitala och det
analoga har gjort att manga antar att det
digitala kommer konkurrera ut det analoga,
framtidsvisionen ar digital, inte analog.
Men géang pa gang sa upptacker vi att detta
inte &r fallet i kultursektorn, utan att det
analoga och det digitala lever i en typ av
samspel med varandra (ibid: 158f).

Sammanfattning

Pandemin har, pa gott och ont,
paverkat hur man har arbetat digitalt inom
kultursektorn. Vissa har tagit beslutet att
stanga ddrrarna och vanta pa att folk far

mojligheten att ater komma in i
byggnaden, uppleva materialiteten och
narvaron, medan andra har gjort satsningar
inom det digitala som de planerat for, men
aldrig kommit till skott med. Sociala
medier har under pandemin anvants pa
olika vis, antingen for att informera, visa
det arbete som pagar i lokalen eller helt
enkelt fortsatt pa samma vis som innan.
Upplandsmuseet har dragit nytta av
mojligheten att engagera folk genom att be
lokalbefolkningen om hjélp att utdka deras
material och ge information om en person
eller en plats. Livrustkammaren har fortsatt
sin humoristiska och l&ttillgangliga praxis,
men har &ven valt att inkludera mer
informativt innehall. Att arbeta digitalt
under pandemin har blivit vardag for alla,
men det finns en viktig distinktion mellan
att arbeta digitalt och att digitalisera.
Digitalisering har skett kontinuerligt bade
innan och under pandemin och innebar att
gOra det materiella som museerna forvaltar
tillgangligt pa olika digitala plattformar,
antingen internt eller for allmanheten.

Digitaliseringsarbetet i magasinen
pa museerna har fungerat liknande som
innan pandemin dock har behovet av det
digitaliserade materialet 6kat. | och med att
digitala kanaler som Google arts and
culture, DigitaltMuseum.se och museernas
egna hemsidor anvants mer frekvent har
det ocksa funnits ett storre behov av det
digitaliserade materialet. Museerna har
aven i storre utstrackning hallit digitala
studiebesok for skolklasser runt om i landet
och utvecklat sin kunskap inom det. Detta
har varit fordelaktigt da de kan na ut till
elever i hela landet.

Vidare diskuterades det fysiskas
betydelse for kultursektorn och hur de
olika informanterna forhaller sig till detta.
Alla &r ense om att det fysiska besoket inte
gar att ersatta helt med det digitala. Att fa



ta sig till en plats och uppleva tingen i en
miljé som &r uppbyggd, just i detta syfte,
bidrar  till  bestkarens  upplevelse.
Pandemin har i hog grad paverkat i vilken
grad besokare kan befinna sig pa plats, rent
fysiskt, och dven i vilken man museet har
kunnat gora utstéllningar och dven chansen
for att utstallningarna kan fa dppna.

Nagot aterkommande i intervjuerna
var tron om att det digitala, efter pandemin,
som sagt inte kommer kunna ersatta
besoken pa plats. Det finns en kansla av att
det svenska folket ar ganska trotta pa det
digitala och kommer vilja komma och se
utstallningar pa plats nar mojligheten
finns. Magnus Johansson och Erik
Lernestal ser garna att digitaliseringens
framtid siktar mot att tillgangliggora
samlingar i storre utstrackning med hjalp
av en internationell databas som samlar allt
pa samma stalle. Erik vill dven se att det
laggs storre resurser pa basdigitaliseringen
i framtiden. Framtiden inom kultursektorn
kommer med stor sannolikhet varna om
bade det digitala och utvecklandet av
denna del, men dven véarna om de fysiska
tingen och besokarens upplevelse pa plats
och fortsatta arbeta mot en balans dem
emellan.
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Intervjuer

Intervju 1

Marten Castenfors

Yrke: Chef vid Liljevalch Konsthall
Fodelsear: 1959

Kon: Man

Intervjudatum: 210510

Intervjuns l&ngd: 30 minuter
Intervjun utford av forfattarna.

Intervjun forvaras hos forfattarna.



Intervju 2

Camilla Lof

Yrke: Antikvarie vid Upplandsmuseet
Fodelsear: 1967

Kon: Kvinna

Intervjudatum: 210511

Intervjuns langd: 37 minuter
Intervjun utford av forfattarna.

Intervjun forvaras hos forfattarna.

Intervju 3

Magnus Johansson

Yrke: Digitaliseringskoordinator vid
Varldskulturmuseerna

Fodelsear: 1969

Kon: Man

Intervjudatum: 210512

Intervjuns langd: 36 minuter

Intervjun utford av forfattarna.

Intervjun forvaras hos forfattarna.

Intervju 4

Jonas Lindwall

Yrke: Intendent vid Livrustkammaren
Fodelsear: 1969

Kon: Man

Intervjudatum: 210512

Intervjuns langd: 48 minuter
Intervjun utford av forfattarna.

Intervjun forvaras hos forfattarna.

Intervju 5

Erik Lernestal

Yrke: Verksamhetsansvarig, digitalisering

och bildproduktion vid Statens
historiska museer
Fodelsear: 1978
Kon: Man
Intervjudatum: 210519
Intervjuns langd: 53 minuter
Intervjun utford av forfattarna.

Intervjun forvaras hos forfattarna.

Summary



The Corona pandemic has affected
countless people in their daily and
professional lives, but how has it affected
the people working in Swedish museums
and art exhibitions? This article aims to
discuss how the discourse surrounding
materiality and ambitions for the digital
future has changed during the last year and
a half. Interviews conducted with a digital
coordinator, a curator, an antiquarian, a
chief of an art exhibition hall and a digital
photographer gives insight to how the
pandemic has changed, or not changed,
how these people conduct their work and
how they view the post-pandemic
workplace. The article describes how
materiality is changing through the digital
rush that was initiated by the pandemic as
well as how social media is used to

communicate.



